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Segun un estudio realizado a los propietarios de viviendas vacacionales realizado por
HomeAway

Mas de la mitad de los propietarios emplean los ingresos del
alquiler vacacional en el mantenimiento de la propiedad

¢ Complemento a la economia doméstica e ingresos extra: El informe
elaborado por HomeAway a nivel internacional también resalta que el
35% de los encuestados utiliza estos ingresos para gastos de la vida
cotidiana y el 29% para el pago de la hipoteca.

¢ Ademas, la mitad de los propietarios gastan 500 euros o menos en la
comercializacién de su vivienda.

o Dinamismo de mercado: Uno de cada cinco propietarios de vivienda
vacacional se ha incorporado al mercado del alquiler hace 6 meses.

¢ Uso personal para vacaciones e inversion a largo plazo: motivos para
adquirir una vivienda vacacional.

MADRID, 14 de julio 2016. HomeAway, Inc., lider mundial en alquiler vacacional, ha
elaborado una encuesta entre propietarios de viviendas vacacionales a nivel internacional
(Espafia, Europa y EEUU) para conocer la realidad y la vision de los mismos como parte
protagonista en el mercado del alquiler en Espana.

Entre sus principales conclusiones destaca que para mas de la mitad de los propietarios
(54%), los ingresos generados por el alquiler vacacional han sido utilizados para
actualizar o proporcionar mantenimiento a la propiedad. De hecho, el informe también
resalta que los propietarios dedican a la gestion de su vivienda vacacional una media de
10 horas semanales. El 35% utiliza estos ingresos para los gastos de la vida cotidiana,
mientras que el 29% de los encuestados afirma que estan destinados para pagar la
hipoteca (el 9% utiliza integramente los ingresos para pagar la hipoteca, apunta el
estudio).

El 40% de los encuestados afirma que menos del 25% de sus ingresos anuales derivan
del alquiler de su casa de vacaciones y solamente un 2% afirma cubrir el 100% de su
hipoteca, como asi se observa en el siguiente grafico.
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Gasto en la comercializaciéon de la vivienda vacacional

Otra de las principales conclusiones del estudio, apunta a que la mitad de los propietarios
gasta 500 euros 0 menos en la comercializacién de la vivienda. En el lado opuesto, el 7%
de los encuestados afirma gastar mas de 2.000 euros para ello.
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Uso personal e inversion a largo plazo: Motivos para adquirir una vivienda
vacacional

El 34% de los encuestados afirma que la principal razén para adquirir una vivienda
vacacional fue para uso personal o casa de vacaciones, mientras que el 19% lo
considera como inversion a largo plazo. Solo el 13% afirma haber adquirido la propiedad
con la intenciodn inicial de alquilarla a terceros mientras que el 9% la toma como un futuro
hogar para la jubilacion.
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De hecho, el 41% de los propietarios encuestados

comenzo originalmente a alquilar su segunda propiedad para cubrir todos o parte de sus
gastos, mientras que el 26% de los propietarios afirma que comenzd a alquilar su
segunda vivienda porque queria generar beneficios. Para el 7% era su objetivo principal
con el fin de maximizar las ganancias.

Darios a la propiedad (79%), el hecho de permitir la entrada de extrafios en la casa propia
(55%) y perder dinero (17%) son las tres principales preocupaciones o miedos que los
propietarios tuvieron que superar para alquilar su casa.

En general, los encuestados estan satisfechos con su experiencia de ser propietarios, con
una nota elevada: 7 sobre 10. La edad media a la que adquieren los propietarios la
vivienda vacacional es de 38,6 afios y la edad media a la que comenzaron a alquilarla es
de 46,6 afos.

Verano 2016: Previsiones optimistas de ocupacion manteniendo los precios

Otra de las conclusiones del estudio, apunta que durante el ultimo afo, mas de la mitad
de los propietarios se ha alojado en algun momento en su casa vacacional. Durante el
verano 2015, el 20% de los propietarios no alquilé su vivienda vacacional, mientras que el
24% tuvo una tasa de ocupacion alta (entre el 76-99%) en la pasada temporada estival.
De hecho, el 81% de los propietarios que alquilé su vivienda vacacional en 2015 lo hara
también este verano y el 73% de ellos afirma que espera que su tasa de ocupacion sea
igual o mayor.

En lo que respecta a los precios de las viviendas vacacionales, la mayoria (83%)
mantendra los precios en comparacion al verano del afio pasado y solo un 13% tiene
previsto aumentar sus tarifas. En el caso de que la estancia coincida con grandes eventos
(festivales, conciertos, conferencias...), el 81% de los propietarios no suele incrementar
tampoco los precios de su alojamiento.

Segun Juan Carlos Fernandez, Director General para el sur de Europa de
HomeAway: “El hecho de que mas de la mitad de los propietarios empleen los ingresos
generados por el alquiler de su vivienda vacacional para actualizar o mantener su
propiedad, indica que los propietarios apuestan por una oferta de calidad para el viajero.
El estudio demuestra que el alquiler vacacional es una fuente de ingresos
complementaria que mejora la economia domeéstica”.

Informacién adicional:

Enlace a la nota de prensa y a la infografia: vtfes:// www:homeawny.es/ info/ sala—-ole~
prevnsa/ notos-ode—prensa/201 6/ encunesto—propietorios—ha
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Sobre HomeAway, Inc.

HomeAway es la plataforma online lider mundial en alquiler vacacional. En la actualidad su red global de 51
webs ofrece mas de 1.200.000 de anuncios en 190 paises y esta disponible en 21 idiomas. En diez afios, el
grupo se ha consolidado a nivel tecnologico y comercial y ha sido uno de los principales motores del
crecimiento de uno de los segmentos mas dinamicos del turismo internacional. El porfolio de HomeAway
agrupa a diversas marcas lideres en alquiler vacacional: HomeAway.com, VRBO.com y VacationRentals.com
en EE.UU; HomeAway.co.uk y OwnersDirect.co.uk en Reino Unido; Fewo-direkt en Alemania; Abritel.fry
Homelidays.com en Francia; HomeAway.es, Homelidays.es y Toprural.com en Espafia;
AlugueTemporada.com.br en Brasil; HomeAway.com.au y Stayz.com.au en Australia; y Bookabach.co.nz en
Nueva Zelanda. La web de alquileres de corta estancia en Asia Pacifico travelmob.com, también es
gestionada por HomeAway. Puede consultar mas informacion en http://www.homeaway.es
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